
 17

Lunedì 23 Novembre 2020

www.quotidianodipuglia.itCultura & Spettacoli

Si parlerà di una singolari-
tà tutta magno greca nel
prossimo appuntamento
con i Mercoledì del MAr-
TA, anche questa volta
on-line sulla pagina Face-
book del Museo tarantino.
A discuterne, dopodomani
alle 18, sarà Francesca Silve-
strelli, ricercatrice in Ar-
cheologia classica dell’Uni-
versità del Salento ed esper-
ta tra le altre cose di cera-
miche fini dell’Italia meri-
dionale, che verrà presenta-
ta dalla direttrice del Mu-
seo Archeologico Naziona-
le di Taranto, Eva Degl’In-
nocenti.
Il titolo dell’appuntamen-

to è la citazione di uno dei
primi studi in materia, ri-
portati in un’opera editoria-
le del 1835, ovvero “Singola-
re è essoper la grandezza, e
raro per la forma, per il sog-
getto... e per la viva espres-
sione delle figure”. Si parla
della loutrophoros, il presti-
gioso vaso di manifattura
Apula per cui i ceramisti ta-
rantini furono punto indi-
scutibile di riferimento. Un
vaso dalle ormai note figu-
re rosse, deputato al tra-
sporto d’acqua per i rituali
purificatori delle donne,
nel giorno che precedeva le
nozze e che successivamen-
te venne usato anche per
impreziosire i corredi fune-
rari delle nubili. Vasi rari e
di una manifattura assolu-
tamente ricercata che mo-
strano anche il grado di
maestria raggiunto dagli ar-
tigiani locali, ma anche i ri-
tuali delle comunità uma-
nedellaMagnaGrecia.
I vasi piùprestigiosi in tal

senso sono custoditi all’in-
terno del MArTA e già lo
scorso anno furono al cen-
tro di unamostra con cura-
tela delmuseo tarantino in-
titolata “MitoMania” che
celebrava il “ritornoa casa”
di quattordici vasi dal Paul
Getty Museum, dal Mu-
seum of Art di Cleveland,
dal Museum of Arts di Bo-
ston e dalMetropolitanMu-
seum di New York, restitui-
ti grazie al grande lavoro in-
vestigativo e di intelligence
del Comando Carabinieri
per la Tutela del Patrimo-
nioCulturale.
«I materiali archeologici

a cui mercoledì dedichere-
mo un approfondimento –
spiega la direttrice delMAr-
TA – raccontano miti e riti
di una culturamagnogreca
di significato universale.
Tali testimonianze costitui-
scono un contributo impor-
tante alla costruzione della
nostra memoria colletti-
va».
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Da domani al 13 dicembre, accessibile a tutti

Cortometraggi nel nome di Fellini, il festival è on-line
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Questo 2020 sarà ricordato co-
me l’anno della pandemia, sen-
za dubbio, ma resterà agli an-
nali anche come l’anno del riu-
scito connubio fra Christian
Dior e la Puglia. Un connubio
che si rinnova a pochi mesi di
distanza dalla presentazione
della collezione Cruise 2021 del-
la maison francese nella splen-
dida Piazza Duomo di Lecce, il
22 luglio scorso, firmata dalla
direttrice creativa Maria Gra-
zia Chiuri, che ha voluto così
rendere omaggio alla terra
d’origine di suo padre, nato a
Tricase.
Questa volta, invece, è Albe-

robello con i suoi trulli, patri-
monio dell’Umanità per l’Une-
sco, al centro della campagna
di promozione delle idee rega-
lo per Natale proposte da Dior.
Il video della campagna natali-
zia ispirata ai trulli è stato pub-
blicato dalla maison sulla sua
pagina Instagram ufficiale, ve-
nendo subito rilanciato sulle
pagine Facebook dedicate alla
cittadina in provincia di Bari.
Ad accompagnare la clip un
messaggio: “Da una collana
che enuncia il nome Dior in
pietre scintillanti agli orecchi-
ni che incorniciano il viso in
ogni foto di festa indimentica-
bile, questo periodo natalizio
svela il tesoro dei gioielli dimo-
da Dior Cruise 2021 di Maria
Grazia Chiuri online o nella
boutiqueDior piùvicina».
Anche questa campagna fa

parte della collezione presenta-
ta a Lecce quest’estate, i cui ef-
fetti continuano a farsi sentire.
Le boutique Dior di tutto il
mondo, daTokyoaParigi, sono
adornate con le tradizionali lu-
minarie salentine e pugliesi, in
una giostra di colori e di effetti,
di proiezioni e di luci sempre

diverse. Sui canali social di
Dior, gli scatti dei fotografi Kri-
stenPelou eMelvynVincent, di
Daici Ano e dello Studio Mill-
space hanno già ottenuto centi-
naia di migliaia di like: immor-
talano l’ingresso delle bouti-
que di Rue Saint-Honoré a Pari-
gi e di Tokyo e Taipei. D’altra
parte, la scenografia di lumina-
rie pensata per la sfilata in Piaz-

zaDuomodaMarinella Senato-
re e realizzata dalla ditta Fratel-
li Parisi è stata una cornice che
tanto si è fatta ammirare dai
milioni di clienti della casa di
moda parigina sia per il colpo
d’occhio che procurava a livel-
lo visivo sia per i messaggi for-
ti, veri e propri inni all’emanci-
pazione femminile, che la per-
correvano lungo tutti i lati.

Prose-
gue, quin-
di, la pro-
mozione
del territo-
rio stretta-
mente lega-
ta alle colle-
zioni Crui-
se che sono
state idea-
te proprio
con questo
scopo: rac-

contare anche la terra che di
volta in volta le ospita. E Lecce
e la Puglia sono state la prima
tappa in Italia da quando que-
ste sfilate sono nate. A questo
proposito, nei giorni scorsi, è
stato pubblicato sul canale uffi-
ciale Youtube di Dior il docu-
mentario “Dior in Puglia: The
Land of Cruise 2021 Inspira-
tion”, firmato dal regista salen-
tino Edoardo Winspeare, pre-
sentato come «un’accattivante
odissea che svela il dietro le
quinte della sfilata Cruise 2021
diMaria Grazia Chiuri, presen-
tata nel cuore di Lecce, in Ita-
lia. Dalla bellezza dei paesaggi
selvaggi all’artigianato virtuo-
so, dalla poesia fiabesca delle
luminarie allamagia delle dan-
ze rituali e dellamusica, il regi-
sta italiano Edoardo Winspea-
re cattura, con occhio abba-
gliante, i segreti di questa per-
formance eccezionale, un’ode
incantevole allaPuglia».
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Potremmo definirla una “in-
stant-song” il singolo “Meglio
innero” diCalvosa eZalles con
la partecipazione di Puccia,
che esce oggi su tutte le piatta-
forme di streaming musicale.
Potremmo definirlo in questo
modoperché fermae racconta
questo momento difficile che
stanno attraversando tutti i la-
voratori dello spettacolo dal vi-
vo a causa delle restrizioni per
il contenimento della pande-
mia. Un brano – registrato in
Calabria e nel Salento – che è
un grido di protesta, un’imma-
gine riflessa allo specchio di
una società, la nostra, che non
ha mai riconosciuto l’arte, la
cultura e lo spettacolo in gene-
rale comeun lavoro vero e pro-
prio. Ragion per cui, per que-
sto singolo, si è fattauna scelta
ben precisa per mandare un
messaggio forte di sensibilizza-
zione: il 9 novembre, il pezzo è
stato messo in preordine su
iTunes Store e Amazon alla
simbolica cifra di 1 euro per
evidenziare che dietro la co-
struzione di un solo brano c’è
tanto lavoro e una produzione
concosti pernulla irrisori.
“Meglio in nero” nasce

dall’idea del trombettista Ema-
nuele Calvosa, mentre il testo
del brano è stato scritto da Fa-
bio Guido, in arte Zalles, e lo
special daMarco Perrone, me-
glio noto come Puccia, storico
componente degli Après la
Classe. Il pezzo vuole mettere

in risalto tutte le difficoltà che
stanno affrontando gli artisti, i
tecnici, lemaestranze e le lavo-
ratrici e i lavoratori della cultu-
ra edello spettacolo.
“Meglio in nero, meglio in

nero! Come i lavoratori delme-
dioevo. Meglio in nero, meglio

in nero! Stando a casa io m’av-
veleno”: parte provocatoria-
mente così il singolo a sottoli-
neare che, purtroppo, non ba-
sta neanche essere in regola in
Italia, dato che comunque non
viene riconosciuta l’attività la-

vorativadi un intero comparto
che, comecantaPuccia, senon
lavora nonmangia. Né i bonus
erogati con forte ritardo posso-
no essere considerati salvifici.
Tutt’altro.
In tutta questa denuncia,

“Meglio in nero” sottolinea an-
che quello che la musica crea,
quando terre con una cultura
musicale diversa come Salen-
to, Est Europa e Calabria si in-
trecciano. Un inno alla multi-
culturalità e al concetto dimu-
sica senza confini.
Calvosa e Zalles è un proget-

to che proprio delle contami-
nazioni ha fatto la sua forza.
Nato nel 2019 dall’incontro del
trombettista calabrese Ema-
nueleCalvosa (chehaall’attivo
collaborazioni con Takabum
Street Band, Brunori Sas, Cesa-
re Dell’Anna e Opa Cupa, Red
Basica, Tekemaya) con il chi-
tarrista e bassista Fabio il Zal-
les (leader della storica band
arbereshe “Spasulati”), e si nu-
tre di diverse culture musicali
per amalgamarsi con le più
moderne sonorità reggae, ska
e rock.

 I.Mar.
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Dior, Natale 2020 fra i trulli
Viaggio on-line
con il MArTA
tra storia, riti
e vasi antichi

Calvosa e Zalles con Puccia:
la musica è “Meglio in nero”

Federico Fellini

Calvosa,
Zalles
e Puccia.
Dalla loro
collaborazio-
ne è nato
il singolo
“Meglio
in nero”
disponibile
da oggi

Totalmente online, da domani al 13 dicembre, il ritorno di Amarcort
Film Festival, giunto alla sua tredicesima edizione, che quest’anno si
fregia, per la prima volta, di un comitato d’onore composto da
importanti personalità del cinema e della cultura. A farne parte sono i
registi Gianfranco Angelucci e Alessandro Benvenuti, il
drammaturgo e regista Ugo Chiti, la regista e nipote di Fellini
Francesca Fabbri Fellini, il sindaco di Rimini Andrea Gnassi, il critico
cinematografico Maurizio Porro, il regista e critico cinematografico
Mario Sesti, la star internazionale Donald Sutherland e l’attrice
Milena Vukotic.
Dedicato ai cortometraggi e nato sotto il segno di Fellini, il festival
sarà accessibile gratuitamente sul sito www.amarcort.it.
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Non si interrompe il feeling tra la casa di mode francese e la Puglia: dopo la sfilata dello scorso luglio a Lecce, ora
la direttrice creativa Maria Grazia Chiuri ha ambientato ad Alberobello la campagna natalizia per i regali delle feste

A sinistra una
delle immagini
della campagna
natalizia; sopra
un momento
della sfilata a
Lecce; a destra,
la direttrice
creativa Maria
Grazia Chiuri


